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Por JUAN CRUZ

hristian Salmon, francés de

Marsella, donde naci6 en

1951, dedica su esfuerzo de

escritora revelar a gran men-

tira en la que vivinios, H re-

sultado es el libro Storyze-

{ling; que publica ahora en Espaia Peninsu-

Iay que tiene este subtitulo: La maquina de

Jabricar historias y formatear las menies. F1

fue presidente def Parlamento de Escritores,

una vez extinguida esta esforzada institu-

i6n, Salmon 1o ha cesado de preguntarse

sobre la ficcidn que vivimos. Esta semana

hablamos en Paris con €l acerca de sus con-
clusiones.

Se deduce de su ibro que vivi-
mos engafiados.

Respuesta. Vivimos en la gran mentira.
Se ve muy bien en la crisis financiers la per-
cepeidn de s cosas es mids importante que
la realidad de las cosas. Esta es una crisis de
percepeidn. Y si hablamos de politica, &5 10
‘mismo. Los politicos no argumentan, no
abren un debate, sino un teatro, una histo-
tia.Storytelling: cuentan un cuento. John Mc-
Cain ha escrito un libro, Faith of my futhers
(Lafe e mis podres), y Obama titula el suyo
Dreams from my father (Suenos de mi pa-
dre)... ndependientemente de que nos guste:
s Obana,lo certo es que los dos presen-
tan un teatrovirtual, una cadena de posturas
que abedecen a los mismos cidigos: storyli-
e, timing, fiaming netuorking... a percep-
ci6n es mis importante que la realidad.

P. ¥ la crisis también se cuenta como se
cuenta un cuento, o una mentira?

R. Desde los aios ochenta, la belleza de
s empresas, su cosmetica, ha tomado una
importancia demasiado desproporcionada
en relacidn con la realidad. Toma el
Enron: es la primera empresa de ficcidn que
10 5e comporta con un criterio racional,sino
como un actor haciendo una performance
ante una audiencia a la que quiere divertir y
a la que quiere convencer de que es la mds
innovadora

P La mds novedosa.

R. Pero no demuestra la capacidad de
innavacion con criterios profesionales sino

i s. icha a un 10% de trabajadores

f cree estar dando una muestra
Y solo esti actuando para
que la vean desde Wall Street.

P. 0 sea, todo un circo.

R Todo uncirco. La realidad de a econo-
mia 1o existe, y es0 que o existe genera
plusvalia, pero se aleja de la realidad. Lo que
ocurre hoy es un retomo, una vuelta de la
realidad.

P. Una realidad terrible.

R. George Soros ha escrito un libro en ¢l
que dice que Ia causa de a crisis no son los
especuladores, sino cdmo la gente en Wall
Street analiza las cosas por I percepcio
que tienen, no por la realidad de las cosas.
Existe un storyzelling del management finan-
ciero, un storytelling del marketing: una mar-
ca es hoy en dia una historia. Lo que he
intentada hacer en el libro es mostrar c6mo.
seconstruye, al lado de la realidad, un orden
nuevo del relato, un orden fictcio que sust
tuye a la realidad.

P. En narrativa o en ficei6n eso es noble,
pero en palfiica y en economia eso tiene
consecuencias terribles. No. s 1o mismo
‘Flaubert que Enron.

R Absolutamente. Desde siempre, la hu-
manidad cont6 historias. Mi conviccion es
que la novela moderna se constituyo a par-
tir de una polémica con el storyeelling de la
época. Don Quijote habla desde su prologo
de un hombre que tiene la mente llena de
mentiras, de falsos relatos.

P, Que Ja novela viene a limpiar.

R A desmitificar. Madame Bovary es
también una reaccidn contra el storytelling,
1os cuentos, de la época. Asf que la ética de
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“Vivimos en la gran mentira”

“Desde los arios ochenta,
la cosmética de las
empresas ha tomado
una importancia
desproporcionada”

T novela es luchar contra el storytelling,
ahora esta tendencia a dormir a la gente
‘con cuentos ha tomado una fuerza que nun-
case habia visto.

P. Ahora todo es cuento, parece. Lo que
decia edn Felipe: nos tratan de dormir con
cuentos.

R. Antonio Damascio, un neurocientifi-
o, decia recientemente que “el cerebro es
la articulacion de razon y de ilusion’”. Eso
‘esnormal. Pero hoy dia una campana elec-
toral es una agresion permanente del cere-
bro con un bombardeo de noticias falsas.
Cuando Roosevelt hablaba en la radio, uno
teniatiempo de pensar, a raz6n podia reto-
mar el argumento; pero hoy 1o hay tiempo
de reflexion, y eso hace desaparecer los
espacios democriticos. Porque necesitan
un tiempo, una arquitectura institucional
(las cémaras parlamentarias, el poder cje-
cutivo, el poder legislativo). Toda esta ar-
quitectura hoy dia desaparece por otra es-
cena, una escena de la performance pol
ca: un hombre se sitia ante la audiencia y
trata de orientar las emociones hacia s
mismo.

P. Y, ademds, ese hombre no es él mis-
‘mo, estd rodeado de gente que le susurra
qué ha de hacer.

R Son los spin doctors de los candida-
tos, los lobijies, los storytellers... He escrito
algo comico sobre el primer Gobierno de
Sarkozy. Decia que la Mesa del Consejo
era como un gobiemo de las flores, cada
uno representaba un simbalo: uno era la
igualdads e otro, los derechos humanos, el
otro era el humanitario. {Un jardin! Los
‘ministros 1o son elegidos por su compe-
tencia, sino por su presencia medidtica,
por su capacidad de accion en los campos
medidticos.

P. Por la flor que representan.

R Es terrible. Por cjemplo, la ministra
de Justicia, Rachida Dati, la que va a tener
con no se sabe quién, es como la

mediano-
como un
cuento. Y estd en las elecciones norteame-
ricanas, por supuesto: Barack Obama cuen-
ta un cuento, John McCain cuenta un
cuento, Pero Barack Obama va a ganar por-
que no es solamente el cuento: él dispone
de un cuadrado mégico (el storyline, el
ming, el framing, el networking) que le pes
mite’ gestionar el tiempo, encuadrar su
‘mensaje, inanciar | campaia con los ade-
cuados militantes... Y McCain solo tiene el
storyline, todo lo demés se e ha desbarata-
do. Y cuando ha atraido a Sarah Palin, no
Io ha enmendado, lo ha empeorado: dl es
un presidente viejo que tiene un encuadre
ideologico, y ella es una vicepresidenta jo-
ven con un encuadre completamente dife-
rente.

P. Volvamos ala mentira. Insuperable la
delas armas de destruccion masiva en Irak.

R Bush llegd en el 2000 con una historia
(un storytelling) que contar, todo el gabine-
teestaba preparado para contar un cuento,
y el atentado contra las Torres Gemelas
crea otra realidad.. En los dias posteriores
al 11-5, el equipo de Bush cit6 en la Casa
Blanca alos directores de Hollywood: habia
que imaginar lo que seguia.

P. Y fue la invasidn de lrak.

R. Con un cinismo tremendo. Una inva-
sidn basada en cuentos. ¥ hay un cuento, el
de las mujeres afganas a las que los taliba-
nes arrancaban las ufias, que empez a es-
taren todos os discursos, como i ésa fuera
una practica habitual que justificaba cual-
quier represion. Y luego i investigas y ves
que ese fue tan s6lo un caso, y no tan grave:
como llegd a estar en los cuentos sobre las
atracidades de los talibanes.
1a mentira sirve para controlar a la
apinion.

R. Bl poder hace circular historias para
‘mantenerse. Si consiguiera del todo su pro-
posito estariamos ante un totalitarismo, pe-
10 atin es posible contradecir los cuentos.

P. jHabria que desconfiar de todo?

R.No, de la experiencia no hay que des-
confiar. Yo creo que estamos en un nuevo
modo de opresicn, no solamente politica,
sino una opresidn simbélica que impide a
la gente construir su propia vida, pensar y
contar su propia experiencia. Este es el mo-
mento de una nueva lucha democritica

P. Para salir del cuento y del infiero.

R. Exacto, ¢
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